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Баланс доверия-недоверия к Виктору Януковичу
Процент частично и полностью доверяющих минус процент частично и полностью не доверяющих

Источник: GfK Ukraine, N=1000
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Потребительские настроения чувствительны к уровню доверия к
власти и инфляционным ожиданиям
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Схід і Захід майже разом
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Ликование Востока после выборов
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Звіт Q4 2010

GfK Retail and Technology, GfK Ukraine, бул. Леси Українки, 34, оф. 601., Київ 01160, тел.: +380 44 230 0260 gfktemax-ua@gfkrt.com www.gfktemax.com

Україна

Динаміка товарообігу ринку
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Нехорошее время
Процент считающих, что сейчас очень и скорее хорошее время для такого решения, минус процент
считающих, что сейчас очень и скорее плохое время для такого решения
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Но…
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А что объективно могут себе позволить?
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Змушені заощаджувати на харчуванні

Вистачає на харчування. Для придбання
одягу, взуття необхідно заощадити або

позичити

Вистачає на харчування та необхідний

одяг, взуття. Для таких покупок як
гарний костюм, мобільний телефон,

пилосос необхідно заощадити або
позичити

Вистачає на харчування, одяг, взуття,

інші покупки. Але для придбання речей,
які дорого коштують (таких як

телевізор, холодильник) необхідно
заощадити або позичити

Вистачає на харчування, одяг, взуття,
дорогі покупки. Для таких покупок як

машина, квартира необхідно заощадити
або позичити

Будь-які необхідні покупки можу
зробити в будь-який час
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Бідні

Середнього
достатку

Багаті

Источник:  GfK Ukraine , N=1000 ежемесячно
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Структура расходов домохозяйств
%, за 9 месяцев года
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Источник: Госкомстат Украины
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Потребление продуктов питания
кг на городскую душу в месяц, в среднем за 9 месяцев года

Источник: Госкомстат Украины

2007 2008 2009 2010

Мясо и мясопродукты 5,4 5,5 5,1 5,4

Молоко и молочные продукты 22,0 22,6 19,6 18,9

Рыба и рыбопродукты 1,9 2,2 1,9 1,8

Сахар 3,2 3,3 3,2 2,9

Картофель 7,0 7,2 6,9 6,6

Овощи и баштанные 9,1 9,7 11,0 10,2

Фрукты, ягоды, орехи 4,2 4,3 4,2 4,3
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